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1. Wstep

Celem Wytycznychjest przedstawienie zasad dotyopch jednolitego sposobu oznaczania
wszystkich projektéw realizowanych w ramach Progradperacyjnego Kapitat Ludzki (PO KL)
w latach 2007-2013, a ta& sposobOw oznaczania dziatnformacyjnych i promocyjnych
realizowanych w ramach projektow dofinansowanych seedkéw Europejskiego Funduszu
Spotecznego. Stosowanid/ytycznychjest obligatoryjne dla beneficjentow PO KL orazadl
instytucji zaangaowanych we wdrzanie Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki. Zob@ane
do stosowanidVytycznyclsa rowniez Regionalne &odki Europejskiego Funduszu Spotecznego,
ktore g finansowane z&odkéw EFS.

Obowigzek informowania o wspdéifinansowaniu projektow zeodkéw unijnych wynika

w szczegéingci z Rozporzdzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2008 r
ustanawiajcego szczegotowe zasady wykonania Rozmmenia Rady (WE) nr 1083/2006
ustanawiajcego przepisy ogolne dotyg®e Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego. Podstawowealygsawadzenia dziatainformacyjnych

i promocyjnych na potrzeby Narodowej Strategii 9pé¢i oraz wszystkich programow
operacyjnych w Polsce oléta Strategia Komunikacji Funduszy Europejskich na [2007-2013
oraz Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia &Bsia 2007 r. w zakresie informacji

i promocji, wydane na podstawiestawy z dnia 6 grudnia 2006 r. 0 zasadach prowaidzgolityki
rozwoju (Dz. U. 2006 r., nr 227, poz. 1658, Zma&m.).Natomiast szczegotowe omowienie zasad
informowania o PO KL zostatlo zawarte Banie komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki 2007-2013.

Za koordynagj dziatax informacyjnych i promocyjnych PO KL na poziomielego Programu
odpowiada Instytucja Zagdzapca PO KL, ktorej funke petni Departament Zagdzania EFS

w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego. W procesienkmikacji uczestnicg rowniez Instytucje
Pdsrednicace i Pdredniczce Il Stopnia, Krajowy &@odek Europejskiego Funduszu Spotecznego
oraz Regionalne @odki EFS, Komitet Monitorujcy, Instytucja Koordynaca NSRO, Komisja

Europejska oraz beneficjenci.

2. Glowne obownzki beneficjentow

Gtownym obowizkiem beneficjentow jest informowanie o otrzymangpmocy z Unii
Europejskiej z&rodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego i dotysayszystkich projektow
realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Klapiidzki, niezalenie od trybu wyboru
projektow tj. projektow konkursowych, systemowydhdywidualnych, a tate wszelkich dziaka
realizowanych w ramach Pomocy Technicznej Progravymaog ten obowazuje beneficjentow

! Inaczej: rozporazenie implementacyjne



od momentu podpisania umowy o dofinansowanie oycdy rownie beneficjentéw, ktorzy
rozpoczli realizacg projektu przed podpisaniem umowy. Instytucje arg@se konkurs, ktére
dopuszczaj rozpoczcie realizacji projektu przed dat podpisania umowy, powinny
w dokumentacji konkursowej informowaeneficjentdw o konieczioi stosowaniaWytycznych
dotyczcych oznaczania projektéw w ramach PO Kllynika to z faktu, 2 wszystkie dziatania
realizowane w ramach projektu powinny speini@ymogi dot. oznaczania projektow, tak by
pa&zniej wydatki dotyczce tych dziata uwzgkdnione we wniosku o ptat&é mogty zosté uznane
za kwalifikowalne.

Zakres planowanych zalgak i srodki i kanaty informacyjne powinny lByplanowane racjonalnie

i efektywnie, majc na uwadze,zi glbwnym celem dziata informacyjno-promocyjnych jest
wypetnienie wszelkich wymaga zwiazanych z oznaczaniem projektu, a zwakpromocja
Europejskiego Funduszu Spotecznego zgodnie zzeakami informacji i promocji Programu
opisanych w Planie komunikacji PO KL. W szczegétndoeneficjenci (projektodawcy) powinni
zapewnt, aby przekaz (w tymegyk i srodki komunikacji) zostaty dopasowane do grupy

odbiorcow, charakteru i zagju oddziatywania projektu.

3. Logotyp PO KL

System wizualizacji Programu Kapitat Ludzki opiersic na wykorzystywaniu dwdch
podstawowychobowiazkowych logotypdéw: logotypu Programu Operacyjnego Kapitaidzki
i Unii Europejskiej wraz z towarzysea im informachp o wspéifinansowaniu (stosowanie jej
uzaleznione jest od wielkeri i rodzaju materiatu informacyjno-promocyjnegoya® z innymi

logotypami uzupetniagymi i hastami promocyjnymi dla Programu Kapitaidzki.

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne w PO HKirowadzone przez beneficjentow
Programu czy instytucje zaargavane we wdrzanie PO KLmusz zawieraé co najmniej:

- logotyp Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki,

- logotyp Unii Europejskiej (dwareie ztotych p¢cioramiennych gwiazd nadiitnym tle)

z odwotaniem stownym do Unii Europejskiej i Euragleggo Funduszu Spotecznego.

Podstawowym dwom logotypom modgowarzyszy inne uzupetniajce logotypy np. herby lub
godta wojewddztw, logotypy instytucji, beneficjemtd partnerébw oraz hasto promocyjne
zarezerwowane dla Programu Kapitat Ludzki ,,Cztowiekajlepsza inwestycja”. Moa rownie
stosowa logotyp Europejskiego Funduszu Spotecznego ofpygicy w latach 2004-2006, ale
uzywanie tego logotypu jest dobrowolne i decydujgrm beneficjent lub instytucja zaangavana

we wdraanie Programu.



Idea wspolnego znaku

Dla wszystkich programow operacyjnych wspétfinanaoych z Funduszy Europejskich
i Funduszu Spéjrimi zostat opracowany wspdlny znak graficzny. Znek fest zbudowany
z ukiadu paiczonych gwiazd na tle trapezu. Niebieskie tto syizbge uchylone okno
z widokiem na niebo, co tworzy kadr przestrzémijata, w ktéry wchodz polaczone gwiazdy.
Symbolika gwiazd nawruje do flagi Unii Europejskiej poprzez kolor jegine
z gwiazd, jak rowniz niebieski kolor tta. Znak nawzuje rownie do symboliki flagi Polski —
kolory pozostatych dwéch gwiazd. W sposob symbaolckomunikuje o przeptywie funduszy
europejskich. Kierunek zachdd — wschod zostat umyghpoprzez nadanie dynamiki gwiazdom.

znak graficzny

Rys. 1 znak graficzny Narodowej Strategii Spégima lata 2007-2013

Cata forma znaku graficznego tworzy zitudzenie grzesi dzeki nastpujacym zabiegom
graficznym:

— nadanie efektu tréjwymiarod@ poszczegolnym gwiazdom,

— wprowadzenie cienia rzuconego,

— nadanie perspektywy prositrkemu thu,

—,schowanie” fragmentu czerwonej gwiazdy w glie prawego boku trapezu oraz
wprowadzenie na jej powierzchni cienia rzucanegeptrapez.
Polkczenie gwiazd oraz ich symbolika poprzez kolor mdmam o wspolnocie UE, jej trwaloi
i sile. Dodatkowo charakter graficzny gwiazd nasuwkojarzenia z postaciami ludzi,
wprowadzajc tym samym w symbolikaspekt ludzki. Mowi o zjawisku synergii, czyli koeracji

(wspotpracy) ranych czynnikdw, ktorej efekt jest gkiszy niz suma ich oddzielnego dziatania.



Znak graficzny na siatce modutowej

Siatka modutowa okéa podstawowe proporcje i wielka w budowie znaku graficznego.
Stosowana jest w przypadku odwzorowania znaku magppchniach wielkoformatowych (np. na
billbordzie), gdzie zastosowanie formy elektroniegjest niemaliwe. Modutem konstrukcyjnym
jest kwadrat o boku réwnym 1/8 wysakoznaku graficznego.

znak graficzny na siatce modutowe|

Rys. 2 znak graficzny na siatce modutowej

Znak graficzny — kolorystyka podstawowa

Kolorystyka znaku jest istotnym czynnikiem ksztgtym tazsamda¢ i sposob postrzegania marki.
Kolory znaku oraz elementéw systemu identyfikaagpwiny by jak najbardziej zbkone do
koloréw okrglonych w systemie CMYK niezalenie od techniki reprodukcji. Paor]
przedstawiono parametry poszczegoélnych elementégnety. Wykorzystano w nich efekt
gradientu typu liniowego

2 CMYK jest to zestaw czterech podstawowych koloréasb drukarskich stosowanych powszechnie w druku
kolorowym w poligrafii i metodach pokrewnych. CMYi¢ jednoczénie jedna z przestrzeni barw w pracy z grafik
komputerow. Skrét CMYK powstat jako zlgzenie pierwszych liter angielskich nazw koloréw mrdmloru czarnego
czyli cyjan, magenta, yellow oraz kolor czarny.
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znak graficzry
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Rys. 3 budowa gradientu znaku graficznego w systedil YK
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Znak graficzny — kolorystyka uzupetniajaca

Poniej przedstawiono parametry kolorystyczne znaku uezmasci od wybranej techniki
reprodukcji. W przypadku druku w systemie PANTON®/korzystujemy 3 kolory PANTONE —
niebieski, czerwony iz6ity oraz zaktadamy raster z overprinfem kolorbw CMYK — black
I magenta. Zalecagdruk bezpérednio na folii.

znak graficzry — PANTONE znak graficzny — uproszczony (folie, pleksi)

Technika reprodukcji / kolor | PANTONE C /U ‘ REPSOL GLASS ‘ RAL | Folia 30 (100) ‘ Folia ORACAL

MIEBIESK] 2935 C/U ‘ 2670/ ™ 2840 ‘ 5005/ " 5003 | 100-002 /* 100—003‘ 057 /* 067
CZERWONY 18eC/U ‘ 1510/ 1760 ‘ 3020/ " 3001 | 100-465 /*100-23 ‘ 032/%030

| l necsu ‘ 3520/ 3810 ‘ 1028 /1007 100-25 /% 100-381 ‘ 021 /%020

BIALY | Trans. White C /L ‘ 0900/ * 7560 ‘ Qo1& /s 7047 | 10010/ *100-384 ‘ 010/*072

CZARNY Process Black C/ U ‘ 7990 ‘ 9005 | 10012 ‘ 070

tabela kolordw dla technik drukarskich oraz innych technik reprod uke]i

Rys 4 tabela koloréw dla technik drukarskich orazyittmtechnik reprodukcji
Nalezy pamktaé, ze kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest dgop kolorow
z drukarki laserowej i shy jedynie celom ilustracyjnym. Kolory néaidg dobierg wedtug
podanych na karcie wada.

% pantone w skrécie PMS (Pantone Matching Systes)tgesystem barw znakowanych albo specjalnychlode
ujete @1 w specjalnym wzorniku i nieasoparte na modelu CMYK. Kolory te powstaprzez zmieszanie w
odpowiednich proporcjach podstawowych farb, ékmeych przez producenta systemu. Inaczej mowvio kolory
dodatkowe, specjalne.

* Raster to jednotonalny obraz sklaggj sk z drobnych kropek (lub w szczegéinym przypadkuini)) dajacy
podczas ogldania z normalnej odlegioi wrazenie istnienia péttondw, gdy kropki te giz na tyle mateze zlewaj
sie z otaczajcym je ttlem.
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* — Odpowiednio ciemniejszy kolor w przypadku poelkenia trojwymiarowdci gwiazd oraz

rzucanego przez nie cienia.
Logotyp Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki

Ponizej przedstawiono sposob konstrukcji logotypu dlagPamu Operacyjnego Kapitat Ludzki

bazupcy na zalenosciach wielk@ciowych wynikaacych z wysokéci znaku graficznego.

o

KAPITALLUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCL i

Rys. 5 budowa logotypu Programu Kapitat Ludzki

Forma podstawowa znaku Programu Operacyjnego HKapitadzki jest zbudowana

z zestawienia znaku graficznego z logotypertidle okrelonych proporcjach.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

forma noodstawos
orma podstawowa

KAPITAL LUDZKI

CZLOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCJA!

Rys. 6 Logo PO KL w formie podstawowej i z hasterogramu operacyjnego



Forma uzupelniagca znaku Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki jedtudowana
z zestawienia znaku graficznego z logotyperscisle okrelonych proporcjach.  wersg mazna

stosowaé wytacznie w wyptkowych i uzasadnionych sytuacjach.

KAPITAL LUDZKI

Rys. 7 logo PO KL w formie uzupelnigjej

Logotyp PO KL w wersji angielskiej

HUMAN CAPITAL

NATIONAL COHESION STRATEQGY

jormma podstawowa

HUMAN CAPITAL

HUMAN - BEST INVESTMENT!
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HUMAN CAPITAL

rorma uwZupeimniajaca

Rys. 8 logotypy PO KL w wersji angielskiej
Logotyp PO KL — pole podstawowe i pole ochronne

Pole podstawowe logotypu jest to minimalny zamknobszar wokoét znaku, w ktorym znak seo
by¢ uzyty natomiast pole ochronne to obszar wokét znakktérym nie mae pojawt sie zadna

obca forma, zaréwno graficzna, jak i tekstowa.

& | — poleznaku
|

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

sada f naku ma
&

s Y 7
| |
| |
I |
| |
[ |
[ = ! ‘
[ | |
| ! |
I L
=

o

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

KAPITAL LUDZKI %

asada konstrukcji pola ochronnego znaku marki

Rys. 10 zasada konstrukcji pola podstawowego i@uiego znaku PO KL
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Logotyp PO KL — warianty jednokolorowe

Warianty jednokolorowe nmma stosow& we wszystkich obszarach komunikacji, ale
w szczegOlnéci powinny by stosowane wtedy, gdy wykorzystanie wersji petnokmhej jest
niemaliwe ze wzgédéw technologicznych (na przyktad tloczenie, grawmek itp.). Porej
przedstawiono warianty znaku w odcieniach s&iro warianty achromatyczne oraz

monochromatyczne.

KAPITAL LUDZKI

NARCDOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

R{€ r&ne warianty kolorystyczne logotypu PO KL
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Logotyp PO KL — stosowanie tta

Podstawowym ttem dla logotypu jest tto w kolorzeathpm, ale oczywicie m@na stosowa
logotyp PO KL na wszelkich innych kolorowych ttactwiaszcza na tle poma@owym, gdy
ten kolor jest zarezerwowany dla Programu Kapitadzki.

Przy stosowaniu innych tet kolorowych nate pametaé by nie wywaé koloréw tet
zarezerwowanych dla innych Programéw Operacyjnydbre  opisane w Ksidze Znaku
Narodowej Strategii Spojloi.

KAPITAL LUDZKI

NARDDOWA STRATECGIA SPOINOSCI

tto biate

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

tio kolorowe™

y* KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

1o CZarme
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KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

tto srebrne

Rys. 11 ra@ne warianty tta dla logotypu PO KL
Logotyp PO KL — wariant jednokolorowy na tle programu
Dopuszcza si stosowanie znaku w wariantach jednobarwnych — mlomonatycznych, na

dowolnym tle kolorystycznym, natg tylko pamgta¢, aby uniké kolorow zarezerwowanych dla
innych Programow Operacyjnych.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Rys. 12 wariant monochromatyczny Logo PO KL natiegramu

Wiodace kolory zarezerwowane dla Programu Kapitat Ludzki

Kolorem zarezerwowanym dla Programu Kapitat Ludgst kolor pomansgczowy. Poniej
zamieszczone asdopuszczalne wersje kolorystyczne tet petnych dngeodnych w systemie
kolorystycznym CMYK dla koloru zarezerwowanego Blamgramu. Kolorystyka przedstawiona w
opracowaniu jest symulacjkolorow z drukarki laserowej i sty jedynie celom ilustracyjnym.
Kolor nalezy dobra& wedtug podanych porej wartGci.

CoMY K

0:70:100:10 0:60:100:0 0:20:30:0 0:0:0:0

Rys. 13 wiodce odcienie koloru pomatezowego dla Programu Kapitat Ludzki
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4. Zasady stosowania logotypu Unii Europejskie;

Drugim obowizkowym elementem, ktory nalg umieszczé promupc dziatania w ramach
Programu Kapitat Ludzki, jest znak Unii Europejskiz odwotaniem stownym do Unii

Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spotecznego.

Budowa flagi UE

Rys. 14 Flaga Unii Europejskiej

Symbol UE sktada siz 12 gwiazd. Logo UE ma ksztalt niebieskiej pristoej flagi, ktorej
szerok@¢ stanowi pottorej dlugi wysokaci. Gwiazdy g§ umieszczone w réwnych
odlegtaciach od siebie w taki sposobe formup niewidzialny okag, ktorego srodek jest
tworzony poprzez przegie st przekitnych prostokta. Promi@é okregu stanowi 1/3 wysokai
prostokitnej flagi. Kada gwiazda ma 5 punktéw, ktore umieszczore na obwodzie
~niewidocznego” okggu. Jego promie wynosi 1/18 wysokei prostoktnej flagi. Gwiazdy s
usytuowane pionowo tzn. jedno rangwierzchotek) gwiazdy jest pionowe, a dwa przyjega do
niego ramiona powinny kyusytuowane w linii prostej oraz podtkm prostym do ,masztu” flagi.

Gwiazdy powinny b¥ rozmieszczone na afgu w pozycjach ,petnych” godzin zegarowych.

= T
|
|
|
I
|
I
|

i

|

|

|

[

|

Y |
by J_
b |5 ey = |

Rys. 15 geometria flagi UE
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Kolorystyka flagi Unii Europejskiej
Logo Unii Europejskiej musi zawiefanastpujace oficjalne kolory:

- Niebieski odbity Pantone (Pantone reflex blag)owierzchnia prostaka,

- Z6ity Pantone (Pantone yellow)powierzchnia gwiazd.

Przy druku czterokolorowym kolaidity Pantongest uzyskiwany poprzezzycie 100% ,process
yellow”. Natomiast poprzez wymieszanie 100%-egogass cyan” i 80%-ego,process magenta”
uzyskuje st odcien bardzo zbliony dopantone reflex blue

Nie jest obowizkowe stosowanie oznagz@ kolorze, tam gdzie nie jest to technicznezhuee.
Nalezy jednak podkrdi¢ fakt, ze zmiana kolorow logo dopuszczalna jest tylko
w uzasadnionych przypadkach.

W celu wycia logo UE w internecie najlepiej jestywa¢ kolorow RGB granatowy: 0/0/153
(w systemie szesnastkowym [hexadecimal]:000098)ty RGB: 255/204/0 (w systemie
szesnastkowym [hexadecimal]:FFCCO00) w palecie Keldkomputerowych.

CMYK 100/80/0/0 0/0/100/0
PANTOM PANTOM REFLEX BLUE PANTOM YELLOW
FOLIA (ORACAL) 50 21

RAL 5002 1018

RGEB 0/51/153 255/204/0
HEXADECIMAL 003399 FFCCOOD

Rys. 16 opis koloréwaywanych do budowy flagi UE
Jezeli jedynym dosgpnym kolorem jest czarny, prostgkpowinien posiadaczarry obwodlie,
natomiast gwiazdy powinny byczarne na biatym tle. W sytuacji, gdy jedynym epaym
kolorem jest niebieski (oczywgie musi to by odbity niebieski/Reflex Blue), tto powinno by
wydrukowane w maksymalnym nasyceniu tym koloremozostawionymi na tle biatymi

gwiazdami.

Rys. 17 jednobarwne wersje flagi UE
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Reprodukcji emblematu najlepiej dokonyivaa biatym tle. Nakgy unikat tta wielokolorowego,
zwlaszcza jeeli nie komponuje si ono z kolorem niebieskim. {le zaistniata konieczni
dokonania reprodukcji na kolorowym tle, natenajpierw umiéci¢ wokot prostolgta biaty pasek

0 szerokéci rownej 1/25 wysokgi tego prostoita.

Rys. 18 flaga UE na kolorowym tle

Dodatkowe informacje na temat emblematwn@ouzyské na stronie internetowej Generalnego

Sekretariatu Komisji Europejskiej: http://europaiet/abc/symbols/emblem/graphicsl_pl.htm

Odwotanie stowne do Unii Europejskiej i Europejskigio Funduszu Spotecznego

W systemie wizualizacji Programu Kapitat Ludzki kowi UE towarzyszy odwotanie stowne do
Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spotegm Odwotania stowne megvysktpowa
zarbwno z lewej i prawej strony jak réwniecentralnie. Jest to oboawiujacy znak Unii
Europejskiej do oznaczania projektéw wspotfinansoyeh zesrodkdw Europejskiego Funduszu
Spotecznego i wyspuje w dwoéch wariantach z dwoma i jednym podpiséMariantem
podstawowym tego logotypu jest flaga Unii Europgjgkz dwoma podpisami. Flaga Unii
Europejskiej z jednym podpisem @by uzywana tylko w uzasadnionych sytuacjach (patrz: str.
21).

UNIA EUROPEJSKA UNIA EUROPEJSKA Nl
EUROPEJSKI EUROPEJSKI * *
FUNDUSZ SPOLECZNY FUNDUSZ SPOLECZNY pr oy
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EUROPEAN UNION o
EUROPEAM

EUROPEAN UNION
EURCPEAMN
SOCIAL FUND SOCIAL FUND .

LiNLA, LA
EURCPEISKA EUROPEISKA

Rys. 19 Logotypy Unii Europejskiej z dwoma waremi podpisu

5. Zestawienia logotypow

W zestawieniach z innymi logotypami, logo PO KL zngluje si¢ zawsze z lewej strony
(zaczyna cag znakow), znak Unii Europejskiej zawsze z prawejtsony (konczy ciag znakow),

w przestrzeni pomdzy tymi znakami umieszcza ¢siinne znaki np. logotypy regiondw,

beneficjentéw.
— X —| — 44X — —|X|—
min. min.
f
UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI Loge FUROPEISH S
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI ' instytucji FUNDUSZ SPOLECZN

Rys. 20 zasady tworzenia zestawienia znakéw

Modut konstrukcyjny x — to kwadrat o boku rownym 1/5 wysckd emblematu UE (=1/5
odlegtagici pomkdzy punktami skrajnymi gwiazdek zawartych w znakarki). Odlegtgci
wskazane midzy znakami s odlegtgciami minimalnymi. W zalenosci od sytuacji, w ktorej

nastpuje zestawienie znakéw, odleggomog ulega& zwigkszeniu.

Mozna stosowa zarOwno cig znakow w uktadzie poziomym jak rowmigionowym, cho

wariantem podstawowym jestigiznakow poziomy.
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Przyktady zestawia:

UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSK]
MARODOWA STRATEGIA SPOINGSC FUNDUSZ SPOLECZNY

UNIA EUROPEJSKA a¥a
KAPITAL LUDZKI EUROPESSKI | =
;} MARODOWA STRATEGIA SPOINGSC FUNDUSZ SPOLECZNY e n

KAPITAL LUDZKI T

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

; MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI ROZWOJU EUROPEISK] [
NARDDOWA STRATEGIA SPOINOAC REGIONALNEGO FUNDUSZ SPOLECZNY B
MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA T,
. KAPITAL LUDZKI = ROZWOIU B EUROPEJSKI * *
/) NARODOWA STRATEGIA SPOINOAT REGIONALNEGO FUNDUSZ SPOLECZNY Thaw

MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA

KAP'TAI'. LU DZK' = ROZWOIU EUROPEJSKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI sz REGIONALNEGO FUNDUSZ SPOLECZNY

rys. 21 przyktady zestawieznakdw

UWAGA!! Nalezy pamktat, ze obowizek stosowania odpowiednich znakdéw graficznych
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki i emblematuii UEuropejskiej uzaleniony jest od

wielkosci materiatu informacyjno — promocyjnego.
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5. Zasady oznaczania projektow i dziald informacyjno-promocyjnych
w ramach PO KL.

Wszelkie materiaty informacyjne, promocyjne i szkubwe, w zalenosci od ich wielkaci,
rodzaju i techniki wykonania mugby¢ oznaczane wedtug dwoch mligvych wariantow:

1. wariant podstawowy - dla dwych materiatow (materiaty dae, multimedialne, wybrane
drukowane),

2. wariant minimalny - dla matych materiatow (materiaty mate, wybrane drukowane).

Wybor zastosowanego wariantu zaled wielkasci materiatu, rodzaju i techniki wykonania, przy
czym Instytucja Zardzapca PO KL rekomenduje stosowanie wariantu podstawyowe kazdym

przypadku, gdy warunki techniczne to uttiwiaja.

Wariant podstawowy dla duzych materiatow

Wariant podstawowy zaktadae wszelkie dige materiaty promocyjne, materiaty multimedialne
oraz wybrane materiaty drukowanedh zawieraty, zgodnie z rozpaidzeniem Komisji (WE) nr
1828/2006 z dnia 8.12.2006 r. (rozpmizenie wykonawcze) oragsiegq identyfikacji wizualnej
NSS co najmniej obowizkowo: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, odwetasiowne do
Europejskiego Funduszu Spotecznego, logo PO KlUph@a®mocyjne Programu Kapitat Ludzki,
informacg o wspoffinansowaniu a opcjonalniesljeto mozliwe: logo/herb instytucji lub
wojewodztwa. Przykladowy podziat wybranych maténat promocyjnych dla tego wariantu

prezentuje tabela por;:

1. Duze materiaty: Materiaty informacyjne i promocyjne
a. tablice informacyjne, paatkowe, muszy zawieraé co najmniej
reklamowe, obowigzkowo:
b. billboardy, plakaty,
c. bannery, standy, roll-uggianki 1. Logo PO KL
konferencyjne,
d. namioty, stoiska wystawowe itp. 2. Flaga Unii Europejskiej z
odwotaniem do Unii Europejskiej i
2. materiaty drukowane: Europejskiego Funduszu Spotecznego
a. publikacje np. dokumenty, broszury,
ulotki itp., 3. Hasto okrélone dla PO KL (w
b. notatniki, dyplomy, certyfikaty, przypadku materiatéw 1c-6
c. informacje prasowe, reklamy i stosowanie hasta nie jest
ogtoszenia prasowe, obowizkowe, jest tylko zalecane)
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d. reklamy i ogtoszenia internetowe,

e. teczki firmowe, kalendarze itp. 4. informacja o wspotfinansowaniu
3. strony internetowe, bazy danych
4. filmy i reklamy telewizyjne

5. prezentacje Power Point

6. naklejki na sprzet i wyposazenie
informuj ace o wspoffinansowaniu

Przyktady oznacze:
UNIA EUROPEJSKA PR
KAPITAL LUDZKI ? Logo eroress [
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI ' instytucji FUNDUSZ SPOLECZNY |y

Cztowiek - najlepsza inwestycja*

Logo UNIA EUROPEJSKA **
KAPITAL LUDZKI ? 9% euroressk R
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI . instytucji FUNDUSZ SPOLECZNY ot

Projekt, publikacja, szkolenie, itp. wspdffinansowany ze srodkow Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Fuduszu Spotecznego*

* Uwagi do wariantu podstawowego:

1. Hasto PO KL m#ze by umieszczone w dowolnym miejscu materiatu. Musé lpgdnak
umieszczone pozaagiem znakow.

2. Informacja o wspoéffinansowaniu @by umieszczona w dowolnym miejscu materiatu. Musi
by¢ jednak umieszczona pozagiem znakow.

3. Tres¢ informacji o wspoHfinansowaniu nie powinna ¢hynadmiernie rozbudowywana.
Przyktadem takiej zbyt nadmiernie rozbudowanejrimfacji o wspoffinansowaniu jest np. projekt
jest wspotfinansowany zZgodkdéw Europejskiego Funduszu Spotecznego i zéudpastwa oraz

z budzetu Wojewoddzkiego Ukdu Pracy.

4. W przypadku materiatbw wymienionych w punkcie4,8, oraz innych materiatdw
multimedialnych dopuszczalne jest tworzenie | sigmde animowanych wersji elementéw
wizualizaciji.
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Wariant minimalny dla matych materiatow

Wariant minimalny zakladaze mate materiaty promocyjne oraz wybrane matergatykowane
beda zawieraty, zgodnie z rozpa@zeniem wykonawczym oraz Ksn identyfikacji wizualnej
NSS, co najmniej obowtkowo: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, logo RO,

a opcjonalnie jgi to mozliwe: logo lub herb instytucji lub wojewddztwa. Rktadowy podziat

wybranych materiatdbw promocyjnych prezentuje talpelaizej:

1. mate materiaty: Materiaty informacyjne i promocyjne
a. gadety, muszy zawieraé co najmniej

b. nadruki na ptytach CD/DVD itp.,

2. materiaty drukowane:
a. papier firmowy,
b. bilety wizytowe,
c. karty grzeczrigiowe,

obowiazkowo:

1. Logo PO KL

2. Flaga Unii Europejskiej z
odwotaniem do Unii Europejskiej

d. koperty,

? LOQO UNIA
instytucji EUROPEJSKA

E KAPITAL LUDZKI
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Stosowanie informacji o wspoffinansowaniu

Za informacg o wspoffinansowaniu, o ktérej mowa w niniejszynkdmencie rozumie gitekst
informujacy o tym, ze projekt, dane dziatanie jest wspétfinansowanepidne Europejsk w
ramachsrodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego. W ind@jimo wspotfinansowaniu nie
powinno wywa sie zadnych skrétéw tj. tywane powinny b§ petne nazwy: Unia Europejska i
Europejski Fundusz Spoteczny. Naferéwniez zadb& o dostrzegaln@ oznaczé, tak by
oznaczenia wraz z informaop wspotfinansowaniu byty widoczne dla odbiorcéw.

Dodatkowo w informacji o wspotfinansowaniie mazna uzywa¢ nazw: beneficjenta, instytucji
paosrednicacych i wdraajacych, innych zrédet wspotfinansowania, oraz wszelkich innych
informacji, ktére mogtyby sprawj ze przekaz o udzialégrodkéw Europejskiego Funduszu

Spotecznego dulzie nieczytelny i malo przejrzysty. Dopuszcza, saby w informacji
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o0 wspoffinansowaniu aywaé¢ nazw projektéw dofinansowanych zgodkéw Europejskiego

Funduszu Spotecznego.

W ramach projektow dofinansowanych 2zeodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki ozoae musz by¢:

- pomieszczenia, w ktérych jest realizowany prajekt

- sprzt i wyposaenie zakupione w ramach projektu,

- duze materiaty informacyjno-promocyjne,

- dokumenty, miejsca pracy sfinansowane w ramaacjekiu,

- wszelkie inne produkty, ustugi wytworzone w rammgcojektu.

Szczegdtowe zasady stosowania logotypow oraz ucrasiE informacji o wspoéffinansowaniu

omowione zostaty popej.

Oznaczanie pomieszcae w ktorych realizowany jest projekt

Kazde pomieszczenie, w ktdérym realizowany jest projp&tvinno zost& oznaczone poprzez
wywieszenie plakatu, tablicy informacyjnej, nakiefdb innego rodzaju materiatu zawiereg¢go
dwa podstawowe logotypy: Logo PO KL i fladJnii Europejskiej z dwoma podpisami oraz
informacg o realizowaniu projektu wspoffinansowanegosamdkdéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego. Informacja faka&inna w szczegoldoi znaled sig
w siedzibie beneficjenta, biurze projektu, w salaakoleniowych i innych salach, w ktérych
realizowane jest wsparcie skierowane bémpinio do o0sob. Informacja o wspétfinansowaniu
powinna by umieszczona w widocznym miejscu i czytelna dlaystdch osob uczestnigzych
w dziataniach realizowanych w danym miejscu.
Taki plakat nie musi zawietawytacznie informacji o wspoéffinansowaniu i dwoch logody
moze rownie: zawierg dowolrma forme graficzra, rysunek, w takim wypadku informacja
o wspoéifinansowaniu wraz z wymaganymi logotypamiwpma zawierd co najmniej 15%
powierzchni, plakatu, tablicy.
Dodatkowo nalgy pamktac, ze podczas spotkanformacyjnych i konferencji wszyscy uczestnicy
projektow (w szczegolrigi osoby i instytucje/firmy korzystage ze wsparcia w ramach projektu)
powinni mie $swiadoma¢, ze uczestnicz w projekcie wspotfinansowanym przez Europejski
Fundusz Spoteczny.
W przypadku organizacji konferencji, seminariow, rszatow i innych imprez promocyjnych
logotypy oraz informacja o wspoffinansowaniu imprez srodkéw EFS powinna siznale¢ co
najmniej na:
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- zaproszeniach — zaréwno przekazywanych w fopaigierowej, jak i elektronicznej, réwiie
jesli zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w forimggoszenia, ogtoszenia prasowego,
plakatu itp.;

- plakatach, informacjach, ogtoszeniach umieszgaonw sali, stoisku wystawienniczym,
w miejscu widocznym dla uczestnikdéw spotkania ludzgprzed wdgiem do sali;

- materiatach, ktore otrzymujczestnicy spotkania, w szczegd@icina publikacjach, gaetach,

prezentacjach, materiatach audiowizualnych.

Logotypy oraz informacja o wspdéifinansowaniu zeost rowniez znajdowa na elementach
scenografii, wystroju stanowiska, jak rowhiev formie banneréw reklamowych, transparentéw,

scian reklamowych itp.

Informacja o wspotfinansowaniu szkélstudiow, doradztwa itp. powinna znatesie, Co najmniej
na:

- materiatach szkoleniowych, w tym prezentacjaphblikacjach multimedialnych;

- zaproszeniach,

- certyfikatach, zawiadczeniach, dyplomach itp. potwierdmajch zakaczenie lub udziat
w formach wsparcia realizowanych w ramach projektu;

Jezeli nie ma maliwosci zamieszczenia odpowiedniej informacji na cekigfach,swiadectwach
czy dyplomach (npswiadectwa na drukach MEN) logotypy oraz informagjevspétfinansowaniu
powinny znale¢ sig, w zalenosci od formy stosowanej w poszczegoélnych instytutjana
umowach szkoleniowych z pracownikami skierowanyrai szkolenie (studia) lub w formie
dodatkowego zaviadczenia z informaaj ze szkolenie/studia byly wspoéffinansowane przez
Europejski Fundusz Spoteczny.

Oznaczanie spretu i wyposazenia zakupionego w ramach projektu

Sprzt oraz wyposzenie (komputery, drukarki, aparaty fotograficznep.)it zakupiony/
amortyzowany/wynaty/leasingowany na potrzeby projektu musé byyraznie oznakowany — np.
za pomog naklejki — w widocznym miejscu; w przypadku przedidw, na ktorych nie ma
mozliwosci zamieszczenia czytelnych logotypow i informagjiwspotfinansowaniu (np. mate
aparaty fotograficzne, dyktafony itp.) tlisve jest ich zamieszczenie na opakowaniu/etuigprz
przy czym musi b§to opakowanie/etuiaytkowane 4cznie ze sprgem.
Naklejka informugca o wspotfinansowaniu powinna dyvyrazna i czytelna. Na naklejce ma
znajdow& sie komunikat informujcy, ze sprzt jest wspotfinansowany zdrodkow Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spokgo oraz dwa logotypy Programu Kapitat
Ludzki oraz flaga Unii Europejskiej (dopuszczalnestj stosowanie wszystkich wersji
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kolorystycznych logotypow (podstawowy, monochronsaty itd.). W przypadku naklejek na

sprzt i wyposaenie nie mana dodawéainnych logotypow.

E KAPITAL LUDZKI R ot

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Zakup wspoifinansowany
przez Unie Europejska w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego

Rys. 23 przyktad naklejki o wspétfinansowaniu nazgpi wyposaenie

Nie ma obowizku oznaczania materiatdw biurowych oraz mategaespro niewielkiej wartéci —
np. zszywacze, dziurkacze itp. zakupionego na pbirbiurowe.

W ramach oznaczania sptu mazliwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, fadii
samoprzylepnej, adhezyjnej, tabliczek plastikowyaetalowych, naszywek z materiatu, graweru,

haftu itp.
Informacja o wspoétfinansowaniu wynagrodz& w ramach projektu

Informacja o wspoffinansowaniu stanowiska pracy amach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki powinna zostazawarta w opisie stanowiska oraz/lub w zakresmaadzkow pracownika.
Dodatkowo w bezpwednim, statym (o ile istnieje) miejscu pracy os&mrych wynagrodzenie
wspoétfinansowane jest przez Europejski Fundusz eggoly powinna zosta zamieszczona
informacja o wspoffinansowaniu wynagrodzenia wrazdwoma podstawowymi logotypami w
formie tabliczki, informacji wywieszonej np. przgmbkojem, w ktérym dana osoba wykonuje
obowiazki. Jeeli w danym biurze wynagrodzenia wszystkich pradééw sa wspoétfinansowane
ze srodkow EFS wystarczy jak przy weju do biura zostanie umieszczona jedna tablica
informujaca, ze stanowiska pracy w tym miejscun svspotfinansowane ze&rodkow Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spofgo.

W przypadku zawierania umow cywilnoprawnych (umowy dzieto/zlecenia) informacja
o wspoffinansowaniu powinna znatesie w tresci umowy. W przypadkach, w ktorych jest to
mozliwe (pozwalaj na to warunki techniczne — tj. np. umowa jest wikiem komputerowym,

a nie wypisana na formularzu samokogiyjm), na umowie powinno znakesic petne oznaczenie

wraz z logotypami i informagjo wspoétinansowaniu.
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Oznaczanie publikacji i materiatdbw promocyjnych w ramach projektu

Wszystkie publikacje powinny zawidérdogotypy oraz jasne wskazanie na wspotfinansowanie
publikacji przez Europejski Fundusz Spoteczny —negmniej na stronie redakcyjnej. Logotypy
mog pojawic sie rowniez jako elementy graficzne taé na oktadkach i innych elementach
publikacji. W przypadku materiatbw drukowanych nposiadajcych strony tytutowej ani
redakcyjnej (broszury, ulotki, foldery do 4 stromformacja o wspoéifinansowaniu wraz
z logotypami powinna siznaleé¢ na pierwszej lub ostatniej stronie publikacji. &#l pamktac, ze

w przypadku publikacji i diych materiatdw informacyjno-promocyjnych, informacj
o wspoéifinansowaniu me znalé¢ sie w dowolnym miejscu takiego materiatu, niezalie od
wystepowania logotypdw, tylko musi lbyona umieszczona pozagiem logotypow.

Na publikacjach w wersji elektronicznej (ptyty CDVD, VHS, pameéci flash, do pobrania
Z www itp.) na pierwszej stronie/ pierwszym widoganekranie/ oknie powitania, ktore ukazuje
si¢ jako pierwsze podczas odtwarzania materiatbw zsaoionych na rioiku danych powinna
znalez¢ sie informacja o wspétfinansowaniu oraz logotypy, pdteaw przypadku nnikdw takich
jak CD lub DVD informacja o wspotfinansowaniu powan znalé¢ sig rowniez na ptycie oraz
oktadce piyty (jéli wystepuje, a front zapakowanej piyty jest niewidocznVy. przypadku
prezentacji multimedialnych (Power Point, Flaslp,)it—- co najmniej na pierwszym i ostatnim
slajdzie/ oknie powinna zna& sic informacja o wspotinansowaniu.

Na wszystkich publikacjach, zarowno drukowanychijalektronicznych (w przypadku publikacji
elektronicznych rownie o ile jest to meliwe na ndéniku) powinna zosia zamieszczona
informacja,  publikacja jest dystrybuowana bezptatnie. W przigapobierania jakiejkolwiek
optaty za publikacje i uwzgtinienia tego w projekcie, informacja o tym fakcieminna zostéa

odnotowana jako przychdd we wniosku beneficjenpéatnacc.

Instytucja Zarzdzapca PO KL dopuszcza réwriezamieszczanie na ogtoszeniach, plakatach,
ulotkach, broszurach itp. informacji o dziatadnb komercyjnej beneficjenta, ktéra aie sk
bezpdrednio z dziatalnécia na ktdén otrzymat dofinansowanie (np. przy projekcie dotyyan
szkoler jezykowych beneficjent m@ zamiéci¢ réwniez na ogtoszeniu wspotfinansowanym
z projektu informacje o prowadzonych przez siehr&oteniach komputerowych). W takim
przypadku koszt produkcji danego materiatu zmoby pokryty ze srodkdéw projektu
proporcjonalnie do tego ile powierzchni materialwrpocyjnego zajmuygj informacje zwizane

z projektem dofinansowanym zedkow EFS.

W przypadku realizacji materiatbw audiowizualnyeh w szczegolngi filméw, spotow
reklamowych logotypy oraz informacja o wspoifinawamiu a w przypadku audycji radiowych
tylko informacja o wspoétfinansowaniu powinna zrgleic na pocztku lub na kécu materiatu.
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Taka informacja powinna mie forme tablicy/banneru/slajdu i logotypy oraz informacja
0 wspotfinansowaniu powinny zawi€raco najmniej 15% ekranu/powierzchni. Dodatkowo
powinien by widoczny przez nie mniej hi3 sekundy. W przypadku materiatéw radiowych, na
pocatku lub na kacu powinna zosta odczytana informacja o tynze dana audycja jest

wspoitfinansowana zgodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego &uszu Spotecznego.

Gadrety jako materiaty promocyjne powinny bgtosowane tylko w uzasadnionych przypadkach.
W szczegdlnéci w przypadku gazkbtéw nietypowych o diej wartaci jednostkowej — decyzja

o takiej formie promocji powinna zostgpodparta wiarygodnymi informacjami o racjonacio
takiego wydatku. W przypadku tych materiatbw nie smupojawig& sie informacja

0 wspoftfinansowaniu, wystarczy jak pojawsie logotypy PO KL i flaga UE z odniesieniem

stownym do Unii Europejskiej.
Strony internetowe

Strony internetowe w sytuacji, gdy dinansowane ze&rodkéw projektu, powinny zawieta
przynajmniej na stronie gtdbwnej logotypy oraz imfacg o wspoétfinansowaniu. O ile jest to
mozliwe (pozwala na to koncepcja techniczna i grafggziogotypy PO KL oraz UE powinnyesi
rowniez znale¢ na kolejnych stronach portalu internetowego. Strdaka powinna rownie

posiadaé link do gtownej strony Programu Operacyjnego Kalpiudzki: www.efs.gov.pl .

W przypadku np. bannerow internetowych lub filméwde&o znak graficzny oraz logotyp
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki nie zawsze zmpupozostawé statyczne. Istnieje
mozliwos$¢ stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znakafigznego i logotypu pod
warunkiem,ze po wprowadzeniu elementow animowanych znak gna§ié logotyp powrdg do
wiasciwej formy statycznej i efekt tenetlizie wyranie widoczny. Animacji mze podlega
zaréwno sam znak graficzny (np. gwiazdy w ruchb)lagotyp Programu (poszczegéline litery lub

stowa w ruchu), jak réwnieoba te elementy jednocree.
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